SPOTMORE - MARKKINOINNIN AUTOMAATIOJARJESTELMA
- WWW.SPOTMORE.FI -

MYYNNIN TUKEMINEN
MARKKINOINNIN AUTOMAATIOLLA

KANAVA.T®



SISALTO

Y Y SESILRIY ..o 3

RS UISSIT - ettt ettt ettt 7

Datan pohjalta kohdistetulla markkinoinnilla tehoa myyntiin............c.cccoooiiiieeeeeeeeeee, 8
IVIEE SBBABAN. ...+ttt 19

KANAVA.T®



KANAVA.TO - TEHOKAS
MAINOSTOIMISTO VAHVALLA
DIGITAALISELLA OTTEELLA

KANAVA.T®



VERKKO

Verkkosivut
Verkkokaupat
Verkkomainonta

Optimointi

OSAAMISALUEET

PRINTTI

Myynnin tukimateriaalit

Kayttoonotto
Pakkaus- ja etikettisuunnittelu Integraatiot
Mainokset Kampanjasuunnittelu

MARKKINOINNIN AUTOMAATIO

=" [=F

SISALTOMARKKINOINTI VIDEOT JA RADIO
Strategian suunnittelu Kasikirjoitus
Sosiaalinen media Koordinointi
Sisallontuotanto ja yllapito Editointi
Mainonta
Podcasting

KANAVA.T®



"OLEMME OLLEET ERITTAIN
TYYVAISIA KANAVAN JOUSTAVAAN
JANOPEAAN PALVELUUN.”

Janne Sihvo
toimitusjohtaja
Konetoimi Oy

"YHTEISTYO KANAVAN KANSSA
ON OLLUT LUOTETTAVAA JA
TEHOKASTA - SOVITUT TYOT ON
HOIDETTU ASIANMUKAISESTI
AIKATAULUSSA."

Pirkko Kapraali
PR Manager
Tunturi-Hellberg Oy Ltd

KANAVA.T®



OHDERYHMIEN MARKKINOINTIIN




TOMILINDROOS
CEO, AD

MIIKA LEHTONEN
DIGITAL MANAGER

KRISTIAN EPPERT
ACCOUNT MANAGER

HARRI KUJALA
ACCOUNT MANAGER

TUULI PELTOMAKI
PROJECT MANAGER

HENKILOT

TOMMI HATAKKA
FRONTEND DEVELOPER

TOMI NEULANEN
FRONTEND DEVELOPER

HEIKKI PALS
BACKEND DEVELOPER

VESA-MATTI VIROLAINEN
BACKEND DEVELOPER

JIIPEE KULMALA
COPYWRITER

ELINA VAHA-MAKILA
WEB DESIGNER

LAURI LEHTONEN
DIGITAL PLANNER

VILLE LAASONEN
JUNIOR AD

KANAVA.T®



DATAN POHJALTA
KOHDISTETULLA MARKKINOINNILLA
TEHOA MYYNTIIN

ESITTELYSSA SPOTMORE -MARKKINOINNIN AUTOMAATIO

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.



MIKSI MARKKINOINNIN AUTOMAATIOTA?

Asiakkaiden ostokayttaytyminen on muuttunut - asiakkaat
tekevat yha enemman pohjatyota ennen ostopaatosta.

Markkinoinnin automaation avulla saadaan asiakkaita hoivattua
kohti myyntia.

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.
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MIKA ON SPOTMORE?

Spotmore on kotimainen markkinoinnin automaatiojarjestelma,
jonka avulla saadaan asiakkaille viestittya monikanavaisesti.

Spotmoren tekeman asiakasprofiloinnin pohjalta voidaan mm.
lahettaa sahkoposteja, painettua suoramainontaa tai nayttaa
verkkomainontaa juuri oikeaan aikaan oikeasta aiheesta.

Kaikkiin hintoihin lisdtaan voimassa oleva arvonlisavero
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NYKYTILANNE

Yrityksella on esimerkiksi 5000 kpl
kokoinen asiakasrekisteri. Sille lahetetaan
kerran kuukaudessa uutiskirje.

Vanhalla jarjestelmalla saadaan
sahkopostien avaajat ja myos linkkien
klikkaajat selville. Avausprosentti on noin

20 % ja linkkien klikkausprosentti noin 5 %.

Uutiskirjeen jalkeisia verkkosivuilla tehtyja
klikkauksia ei pystyta seuraamaan.

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.

1

TAVOITE

A 4

Tavoitteena on rakentaa aktiivinen
sahkoisen markkinoinnin toimintatapa, jotta
markkinointi saadaan tehokkaasti myyntia
tukevaksi.

SYNNYTA
Kohdistettua verkkoliikennetta

Aktivointielementteja
TARJOA

Haluttavaa siséltoa

Kontakteja

Liidejs

LIDEJA ASIAKKAIKSI = KAUPPAA

RATKAISU

Hyodynnetdan Spotmore-jarjestelmad (markkinoinnin
automaatio), jonka avulla rakennetaan sahkoiset ostopolut
myyntityota tukeviksi.

Spotmoren avulla:

- saadaan selville lead score -lista aktiivisista ns.
"kuumimmista asiakkaista’, jotka ovat ostovalmiita.

- hoivataan asiakkaat ostopaatosta kohti, ottamaan
yhteytta myyntiin tai tekemaan ostoksen.

* seurataan asiakkaiden klikkauksia reaaliajassa ja
profiloidaan asiakaskunta lukuisiin eri ryhmiin viestinnan
nakokulmasta (kohdistetut automaatioviestit)

- ollaan aktiivisesti esilla tuotteen eduista erilaisilla
tunnelmaa luovilla ja faktaa sisaltavilla kohdistetuilla
automaatioviesteilla.

+ ollaan esilla oikealla hetkella asiakasta juuri silla hetkella
kiinnostavalla sisallolla, jolloin mm. sahkopostien
klikkausprosentit nousevat.

KANAVA.T®



RATKAISUN HYOTYJA

VERKKOVIERAILIJAA PALVELLAAN
PAREMMIN

Verkkovierailijaa ohjataan lataamaan yrityksen,
tuotteen ja palvelun esitteita tai siirtymaan
myyntiedustajien yhteystietosivulle tai tayttamaan
lomake yhteydenottoa varten.

Samalla muistutetaan eri vaihtoehdoista, eduista
ja palveluista saannollisesti automaatioviesteilla
asiakkaan tutkiessa verkossa muita vaihtoehtoja.

MYYJILLE KUUMIA LIIDEJA

Myyijille toimitetaan kuumia liideja eli "lead score”
-listoja akuuteista ja aktiivisimista seka ostovalmiista
rekisteroityneista asiakkaista. Jos asiakas voidaan
kontaktoida puhelimitse kylmia soittoja voidaan
vahentaa tai ne voidaan jopa lopettaa.

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.
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MYYJILLE TAUSTATIETOA
KONTAKTISTA

Myyijille toimitetaan tieto niista pitkan aikavalin
haaveilijoista tai kiinnostuneista, jotka aktivoituvat
esimerkiksi vuoden tauon jalkeen uudestaan.

ASIAKASREKISTERIN
KASVATTAMINEN

Kerataan mahdollisimman paljon tuotteen tai palvelun
hankintaa suunnittelevien ihmisten yhteystietoja
viestintaa varten. Se tehdaan verkkomainonnan,
laskeutumissivujen ja verkkossivuille asetettavien
lomakkeiden avulla (esim. pop up -ikkuna).



EHDOTUKSET MARKKINOINTITOIMENPITEISTA

VIESTINTATOIMIEN TEHOSTUS,
MIKSI?

Asiakasrekisteria profiloidaan esim. asuinpaikkakunnan, mielenkiinnon kohteiden
(mallistot, tuotteet, palvelut, kohteet, hintatasot ym.) seké erityisesti aktiivisuuden
mukaan. Ostovalmiit asiakkakkaat |6ydetdan seuraamalla asiakkaiden verkkovierailuja,

lahettamalla heille oikeaan aikaan oikeasiséaltdisia viestejd ja automatisoituja viestiketjuja
eri ostopisteisiin.

Myyjat saavat ns. “kuumat listaa" Spotmoren automaattisella pisteytystyokalulla, joka
keraa dataa klikkauksista ja verkkovierailuista, jolloin mm. myyjille saadaan priorisoitua
soittolistaa (automaattinen pisteytys ratkaisee).

KOHDISTETTU VERKKOMAINONTA,
MIKSI?

Markkinointiautomaatiojarjestelman kautta saatavalla analytiikalla saadaan
bannerimainontaa kohdistettua juuri haluttuihin pieniin ryhmiin ja ostopolun vaiheisiin,
jolloin bannerimainonnan mediakulut pysyvat pienina, mainonnan huomioarvo on korkea,
ja lisaksi mainonnan sisalto ja ajoitus saadaan kohdistettua tarkasti.

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.
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ASIAKASREKISTERIN KASVATUS,
MIKSI?

Jokainen uusi asiakkaan yhteystieto on arvokas. Se on suora markkinointivayla sinusta
kiinnostuneeseen asiakkaaseen. Sahkopostin ja suorapostin hyddyntaminen kannattaa
virittaa huippuunsa.

Markkinointirekisteria kasvatetaan koko ajan messuilla ja tapahtumissa seka verkossa
erilaisisilla lomakkeilla, laskeutumissivuilla ja pop up -nostoilla. Naihin aktivointipisteisiin
litetaan mm. kilpailuja, jotka ovat tehokkaita rekisterin kasvattajia.

Pop up -nosto ponnahtaa esille etusivulle tai tietylle sivulle saapuneelle. Siina voidaan
kysya profiloivia tietoja sdhkopostiosoitteen lisaksi. Se nakyy vain kerran per vierailija.
Pelkastaan pop up -nostolla ollaan saatu esimerkiksi OzBabylle vuoden aikana yli 10 000
uutta asiakaskontaktia.

KOHDISTETTU PAINETTU SUORAMAINONTA,
MIKSI?

Markkinointiautomaatiojarjestelman kautta saatavalla analytiikalla saadaan painettu
suoramainonta kohdistettua juurihaluttuihin ostopolun vaiheisiin, jolloin paino- ja postikulut
pysyvat pienina, mainonnan huomioarvo on korkea, ja lisaksi mainonnan sisalto ja ajoitus
saadaan kohdistettua tarkasti.



Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.
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AJATUKSIA VIESTINTAAN

SISALTO ON TARKEINTA

Verkkoviestinnan ydin on kaikki verkkosivulla oleva sisaltd. Automaatiotekniikkaa
hyodyntamalla voidaan asiakkaalle rakentaa mielenkiintoisia viestintapolkuja ja
tarjota hanelle tietoa ja tarinoita joita han ei ole nahnyt. Mielenkiintoinen sisalto

tukee brandia ja sitouttaa asiakasta tuotteeseen tai palveluun.

ALUEELLISUUS

Viestinta voidaan ryhmitelld automaattisesti aluekohtaiseksi. Tietty yksi viesti
voidaan personoida eri aluemyyntiedustajan tai henkilon nimiin automaattisesti.
Kontaktitiedot ovat jokaisessa viestissa. Lahtevat viestit voidaan myos
personoida automaattisesti vastaanottajan etunimella.

ASIAKKAAN HOIVAAMINEN

Ollaan asiakkaalle esilla saannollisin valiajoin automaatioviestein, riippuen
siita missa ostopolun vaiheessa han on. Sivuilla vierailleille voidaan lahettaa
muistuttavaa ja tunnelmoivaa viestintaa, myyvia viesteja, asiakaspalvelua
sisaltavia, tietoiskuja tai henkilokohtaisia numeroituja tarjouksia.

REAGOIDAAN TARPEESEEN HETI

Asiakas aktivoituu uudelleen: Esimerkiksi vuoden tauon jalkeen verkkosivulla
aktivoituva asiakas saa tietyn viestiketjun riippuen klikkihistoriasta. Hanelle
voidaan lahettaa automatisoidusti sahkoposti tai suorapostitus painotalosta.



ESIMERKKI VIESTINTASUUNNITELMASTA 1KK
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1. Yleisuutiskirje sahkopostilla 1 kpl / kk. (Asiakasrekisteria klikkausten perusteella profiloiva yleisviesti)

2A. Fiilistelyviesti sahkopostilla 1 kpl / kk (Muistuttava ja profiloiva kuvapainotteinen fiilistely- / tunnelmaviesti)

2B. Myyntiviesti sahkopostilla 1 kpl / kk (Suoraan myyntiin ja kaupantekoon tahtaava viesti / tarjous)

4. Uusien kontaktien keruu lomakkeilla (Asiakasrekisterid kasvatetaan jatkuvasti, esimerkiksi pop up -ikkunalla)

5. Uusien automaatioketjujen pystytys esimerkiksi 1 kpl / kk (Asiakasta hoivataan automaatioviestein ostopolulla kohti kauppaa tai yhteydenottoa)

6. Raportointi (Mm. saannalliset lead core -listat aktiivisimmista verkkokavijoista tuote tai palvelukohtaisesti)

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.
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ESIMERKKEJA AUTOMATISOIDUISTA KETJUISTA

LOPULLISET VIESTIKETJUT SUUNNITELLAAN YHDESSA ASIAKKAAN KANSSA

Aloituksen ehto:

Uusi asiakas tilaa uutiskirjeen sivulla olevalla lomakkeella ja astuu

samalla reaaliaikaisen seurannan piiriin. Asiakas pyritaan jo tassa

vaiheessa profiloimaan kiinnostuksen kohteen mukaan seka asuin-
paikkakunnan mukaan.

Heti:

Han saa uutiskirjeen, jossa on esitelty eri malleja eri tuoteryhmista.
Asiakas ja ostovalmius profiloituu tarkemmin (Myohemmat uudet
klikkaukset verkkosivulla olennaisia automaattisessa pisteytyksessa).

Saa uuden automatisoidun viestin riippuen uutiskirjeen klikkauksista
ja kay katsomassa eri malleja. Saa tietoiskun automaattisesti niista ja
kaytetyista vaihtoehdoista, eduista seka palvelualueista. Aluemyyjan
tiedot esilla automaattisesti jokaisessa viestissa aluekohtaisesti.

Klikkausehtojen tayttyessa lahetetaan painettu suoramainos, jossa
esimerkiksi esite, neuvoja ja ohjeita klikatuista malleista ja niiden
ominaisuuksista. Aluemyyjan tiedot esilla automaattisesti.

Seuraavat uutiskirjeet jatkavat profilointia ja seuraavat aktiivisuutta

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.
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Aloituksen ehto:

Asiakas kay pitkan tauon jalkeen katsomassa tiettya kohdetta. Asiakas
asettuu automaattisesti maariteltyyn viestiketjuun riippuen katkon
pituudesta ja mielenkiinnon kohteista (esim. 180 pv tai 360 pv).

1 pdiva sivuvierailusta:

Sahkoposti aiheella Oletko tutustunut kaikkiin malleihin ja niiden
ominaisuuksiiin? Aluemyyjan tiedot esilla.

Painettu suoramainos, jossa esimerkiksi esite, neuvoja ja ohjeita eri
malleista ja ominaisuuksista. Tulee uusia klikkauksia seuravina paivina.
Tieto myynnille lead score -listassa.

Naytetaan bannerimainontaa esim. lead score -ryhman perusteella
tietystd tuotteesta tai mallista verkkomedioissa (esim. IL, IS, HS).

Seuraavat uutiskirjeet jatkavat profilointia ja seuraavat aktiivisuutta



ESIMERKKITARJOUS SPOTMORE -AUTOMAATIOSTA

1. SPOTMORE -jarjestelma asiakkaan
itsendiseen kayttoon

Asiakas kayttaa Spotmore -jarjestelmaa
itsendisesti Kanavan ilmaisella tuella.

Hinnoittelu:

Spotmore-jarjestelman avauskulu 500 €. Se
sisaltaa asiakkaan visuaalisen iimeen mukaisen
viestipohjan suunnittelun, viennin jarjestelmaan
seka kayttokoulutukset 3 kpl.

Spotmore-jarjestelman kuukausimaksu perustuu
kontaktimaaraan. Esimerkiksi 5000 asiakkaan
rekisterilla 440 € / kk.*

2. Asiakasrekisterin kerryttaminen
Lomake, pop up -ikkuna ja saapumissivu.

Naiden avulla kasvateaan jatkuvasti
asiakasrekisterin kokoa. Uutiskirjeen tilagjat ja
kirjautuneet saadaan valittomaan reaaliaikaiseen
seurantaan Spotmoressa.

Asiakkaan verkkosivulle asetettava lomake,
seka tehosteeksi tehtava pop up -ikkuna,

johon upotetaan lomake keraamaan verkko-
vierailijoiden yhteystietoja. Pop up -ikkuna nakyy

Hintaan kuuluu myos lomakkeella varustettu
Saapumissivu, jonne kavijoita voidaan ohjata
esim. Facebook -mainonnalla tai etusivun
bannerilla.

Yhteensa 500 € kertakorvaus

* Spotmoren -jarjestelman hinnoittelu skaalautuu asiakasrekisterin kontaktien maaran mukaan.
Lahetettavien sahkopostien eika kayttajien maaraa ole rajoitettu.

Katso hinnoittelu osoitteesta www.spotmore.fi/myynti

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.
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Optio:

SPOTMORE Avaimet kateen -palveluna
(esim. ensimmaiset 3 kk), hinta 600 €/kk

Avaimet kateen -palvelun tarkoitus on ohjata
asiakkaat Spotmoren itsendiseen kayttoon
esimerkiksi 3 kk jaksolla.

Sisaltaa viestintapalvelut:

« Uutiskirje, 1 kpl / kk
+ Automaatioketjut, yksi uusi / kk
(3 kk = 3 automaatioketjua)

Sisaltaa sisallon suunnittelun ja tuotannon seka
lahetykset ja seurannan, seka tulosten pohjalta
viestinnan kehittamisen.

Optio:

Asiakas tekee ja lahettaa itse uutiskirjeet
Spotmorella (Kanavan avustuksella), mutta
Kanava pystyttaa automatisoidut viestiketjut
(yhteistyossa asiakkaan kanssa).

Hinta 250 € / kk



SPOTMOREN OMINAISUUKSIIN KYTKETTAVAT KOHDENTAVAT JA
PERSONOIVAT MARKKINOINTIVAIHTOEHDOT

Optio:

Kohdistettu bannerimainonta verkkomedioissa

Kohdistetaan verkkomainontaa Spotmore-analytiikan perusteella,
peitto 95 % kotimaisista verkkomedioista (mm. Hesari, IS, IL,
toimialan lehdet).

Valitaan esimerkiksi tietysta tuotteesta tai palvelusta viikon aikana
aktiivisimmin kiinnostuneiden ryhma (esim. 50 henkilod) ja esitetaan
heille bannerimainontaa verkkomedioissa:

Esim. 1-100 kontaktia, 25e / vko
101-1000 kontaktia, 35e / vko

Hinta sisaltaa yhden kampanjan pystytyksen per haluttu kohderyhma
(IP-kohdistettu esim. "lead score” -kohderyhmalle), mediakulut seka
raportin.

Optio:
Bannereiden suunnittelu 250 €/setti, sis. yksi aihe, 6 kokoa jpg-
muodossa

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.
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Optio:

Kohdistettu painettu suoramainonta suoraan painotalosta

Kun rekistetroitynyt asiakas tayttaa tietyt verkkosivuston ja viestien
seurannan vaihtoehdot, voidaan hanelle postittaa automaattisesti
suoramainos painotalosta, koskien juuri sitd tuotetta tai palvelua josta
han on silla hetkella kiinnostunut.

Painatus, postitus ja postimaksu
koko 100x297mm, 2-puolinen, varit 4/4

Esim. 1-10 kpl/lahetys & 2,76 £,
100-200 kpl/lahetys & 1,36 €

Kohdistetaan painettua suoramainontaa Spotmore-analytiikan
perusteella.

Optio:
suoramainoksen suunn. 350 €/kpl
Koko 100x297mm, 2-puolinen, varit 4/4



OPTIOT: TUKEVAT TOIMENPITEET

1. Analytics-tehoseuranta, 250 €/kk

Verkkotilastojen tehokas seuranta antaa luvut, joilla
paastaan kiinni siihen, mitka markkinointitoimet
tuottavat parhaat tulokset. Tehoseurannalla
selvitetaan verkkosvisuton liikenteen laatua seka
niiden toimintaa. Lisaksi nahdaan mihin suuntaan
markkinointia pitaa kehittaa.

Analytiikkatietoa hyodyntamalla selvitetdan mista
johtuu esim alhainen 0,5 konversioprosentti. Mita
tama 0,5 % on tehnyt? Mika on tavoite? Milta sivuilta
vierailijat poistuvat ja miksi? A/B-testauksella voidaan
parantaa lukuja (kts. kohta 3).

2. Laskeutumissivun pystytys 500 €/sivu

Verkkosivuille tarvittavat alasivut, joilla
mahdollistetaan tehokas kontaktien kerdaminen.
Laskutumissivuilla voidaan myds tehostaa
automaatioketjuja ja asiakkaiden profilointia.

3. Verkkosivuston a/b-testaus, 150 €/kk

A/B-testauksen avulla tehostetaan verkkosivuston
toimivuutta, jolloin pienennetaan bounce-prosentti ja
kasvatetaan konversiota. Sisaltda uusien versioiden
testauksen, kayttoonoton hoitaa verkkotoimittaja.

4. Hakukoneoptimointi, 250 -1000 € / kerta

Verkkosivujen tekninen ja sisallollinen hakukone-
optimointi nostaa yrityksen verkkosivja tasaisesti
hakutuloksissa ylospain tuoden uutta orgaanista
likennetta sivuille. Jatkokuukaudet 150 €.

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.

5. Adwords-mainonta 150 €/kk
+ mediakulut esim. 300 €/kk

AdWords-mainonta on oikein kaytettyna tehokas
apuvaline, jota on mahdollista jatkuvilla toimilla
tehostaa. Esimerkiksi mainoslaajennuksia ja
toimintakehoitteita kayttamalla ja kdymalla lapi
avainsanat, joilla yrityksen kannattaa mainostaa,
hakusanamainontaan saadaan enemman tehoja.

Seuraamalla, mika toimii ja mika ei, kampanjoista
voidaan optimoida paras mahdollinen hyoty irti.

6. Retargeting-mainonta 150 €/kk
+ mediakulut esim. 100 €/kk

Retargeting-mainonnan avulla mainontaa voidaan
kohdistaa verkkosivuillasi kayneille, tuotteistasi jo
valmiiksi kiinnostuneille henkiloille. Kaytannossa
tama tarkoittaa sita, etta kotisivuillasi kaynyt nakee
mediasivustoilla juuri sinun verkkomainoksiasi,
esimerkiksi siita tuotteesta, jonka sivulla han oli

kaynyt (esim. HS, Kauppalehti ja iltapdivalehdet).

7. Facebook-mainonta 250 €/kampanja
+ mediakulut arvio 200 € / 2 vkoa

Sisaltaa kampanjan pystytyksen ja kampanja-
kohtaisten mainosten valmistuksen.Facebookista
tavoitetaan parhaiten kuluttajakohde-ryhmia ja
kampanjat voidaan kohdentaa tarkasti.

8. Instagram-mainonta 150 €/kampanja
+ mediakulut arvio 100 € / 2 vkoa

Sisaltaa kampanjan pystytyksen ja kampanja-

kohtaisten mainosten valmistuksen.
Instagram-mainonta on erinomainen kanava yrityksen
tuotteisiin ja palveluihin liittyvien mielikuvien
luomiseen. Mainontaa on mahdollista kohdentaa
esimerkiksi maantieteellisesti, idn, sukupuolen tai
kellonajan mukaan kuten Facebook-mainonnassakin.

Instagram-mainonta voidaan toteuttaa kilpailuna
tai mielikuviin pohjautuvana mainontana. Kilpailut
useimmiten aktivoivat kuluttajia helpoimmin.

9. Some-tilin yllapito, 250 - 400 €/kk/tili

Sisaltad valituiden some-kanavien paivitysten
suunnittelun, toteutuksen, seurannan ja raportoinnin
(kuukausitason julkaisusuunnitelma, paivitysten
julkaisut 3-5 kpl/vko, seuranta ja raportointi).
Kaytettdvat kuvat asiakkaalta - tai meilta 150 €/kk.

10. Youtube instream -videomainonta
Pystytys 250 € + 100 € yllapito/jatkokuukaudet.
Mediakulut esim. 10 - 30 € / paiva. Vain loppuun
asti katsoituista videoista maksetaan (ensimmaiset
5 sek ilmaiset). Itse videon tuotanto neuvotellaan
aina asiakaskohtaisesti erikseen. Edullisin tapa on
still -kuvista rakennettu kokonaisuus, johon lisataan
tekstit ja spiikkaukset.

11. Sisaltomarkkinointi

Sisaltomarkkinointi kasvattaa koko ajan merkitystaan.
Kaiken julkaistun materiaalin valokuvista kirjalliseen
markkinointiin ja viestintaan on suunnitelmallisesti
tuettava brandia seka sivuston ja yrityksen tavoitteita.



SPOTMORE-
JARJESTELMA

Myyjille

- pisteytettya kontaktilistaa
(Lead Score)

- myynnin tueksi tietoa kontaktien
katsomista verkkosisallista

Markkinoijalle

- monikanavaiset tyokalut
kohdistetumman sisallon
tarjoamiseen

- graafit eri toimien kehityksesta

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.
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MITA SAADAAN?

ANALYTICS-
TEHOSEURANTA

Vasta kun

... palvelun tavoitteet on maaritelty

... onnistumisen mittaristo on kehitetty
... informaatiota on kerétty

... trendit ja ilmi6t on tunnistettu

... syyt ja seuraukset on yhdistetty

on mahdollisuus tehda
... todellisuuteen perustuvia
... tehokkaita

... taloudellisia

paatoksia palvelun kehittamiseksil

HAKUKONE-
OPTIMOINTI

Avainsana-analyysi

-avainsanakohtainennakyvyys Google-

hauissa
- kilpailija benchmarking
- tilanneraportti

- tarvittavat optimointitoimenpiteet

Tekninen analyysi
- analyysi seka toimenpidesuositukset

- tarvittavat optimointitoimenpiteet

Jatkuva hakukoneoptimointi
- jatkuva tilanneseuranta
- kuukausiraportit

- tarvittavat optimointitoimenpiteet

GOOGLE ADWORDS-
MAINONTA

Avainsana-analyysi

- Paikataan hakukoneoptimoinnin
puutteita nostamalla orgaanisesti
huonosti nakyvat avainsanat
mainonnalla nakyviin

- Avainsanalista sanoista joilla
kannattaa mainostaa

Mainoslaajennukset kayttoon

- Tuovat lisad pinta-alaa mainokselle,
ja saadaan tuotua tekstin muodossa
lisaa informaatiota

Jatkuva optimointi viikoittain

- Optimoidaan avainsanalistausta
keskittymalla sanoihin, jotka tuovat
hyvaa liikennetta sivustolle / tuovat
parhaiten konversioita

- Optimoidaan mainokset nakymaan
parhaaseen aikaan

- Opitaan kayttgjien hauista paivittaen
avainsanalistaa

- Naytetaan mainoksia jotka tuovat
parasta liikennetta



LISATIETOJA
WWW.SPOTMORE.FI

Ota yhteyttd, niin sovitetaan Spotmore teidan liiketoimintaanne.

Kerron sinulle samalla mita on markkinoinnin automaatio vuoden kuluttua.

Harri Kujala
Account Manager
050 433 7943
harri.kujala@kanava.to

Mainostoimisto Kanava.to Oy
Tierankatu 4, FI-20520 TURKU
p. 010 439 6060, info@kanava.to
www.kanava.to

Kaikkiin hintoihin lisataan voimassa oleva arvonlisdvero.
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