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Lehdistotiedote on edelleen tehokas
keino saada ansaittua medianakyvyytta.

Saannollisella tiedottamisella luodaan
suhteita medioiden edustajiin.






Miksi
lehdisto-
tiedote?

Edullinen ja helppo tapa viestia
Lehdistotiedote on tehokas keino saada ansaittua medianakyvyytta.

Mediahuomio tuo uskottavuutta

Tiedotteen lahettaja pyrkii saamaan myonteista julkisuutta jollekin
asialle, tuotteelle tai palvelulle. Myos kriisiviestinnassa kaytetaan
lehdistotiedotetta.

Saannollisella tiedottamisella heratetaan

median kiinnostus

Saanndllisella tiedottamisella on suuri vaikutus median edustajien
muistijalkeen, joka parantaa tiedotteiden lapimenoa.

Luodaan suhteita medioihin

Mediasuhde kehittyy orgaanisesti ja mahdollistaa merkityksellisen
yhteistyon tekemisen mediatoimijoiden kanssa



Lehdistotiedotteen tarkein vaihe on mielenkiinnon herattaminen.
Otsikossa pitaa olla tiedotteen ydinviesti esilla.

Ingressissa tuodaan parilla ensimmaisella lauseella tiivistetaan koko
tiedotteen asia kerralla esille.

Seuraavissa kappaleissa tarkennetaan otsikon ja mahdollisen
ingressin aiheen sisaltoa. Lehdistotiedotteen aihetta syvennetaan ja
kerrotaan aiheesta laajemmin ja yksityiskohtaisemmin.

Lehdistotiedotteessa pitaa olla yrityksen kontaktihenkilon
yhteystiedot. Yhteystietojen jalkeen vasta laitetaan lyhyt esittely
yrityksesta seka aiheeseen liittyvat linkit.



Suhteiden
luominen

Mielipidevaikuttajien kanssa
verkostoituminen

Mielipidevaikuttajat ovat aktiivisia keskustelijoita ja
suunnannayttajia, joiden mielipiteita arvostetaan ja joiden liikkeita
seurataan varsinkin sosiaalisessa mediassa tarkalla silmalla.

Toimittajasuhteet

Tiedotteiden kohdentaminen tietyille toimittajille voi seka auttaa
luomaan laheisempia suhteita heihin etta parantaa tiedotteiden
|apimenoa mediassa.
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Lapimenon mittaaminen
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Analysointi ja selkea raportointi

Analyysit kokoavat yhteen mm. Missa lahteissa
seurantojen osumat esiintyvat

Osumat ja data visualisoitavissa eri graafein ja
ladattavissa ulos.

Graafeista paastaan myos lukemaan itse osumat

ja tulkita osumien tasoa seka viestinnan
onnistuvuutta.
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Miten onnistuttiin

Tiedotejarjestelman kautta saadaan
mitattua tarkasti miten tiedottaminen on
toiminut, minka verran nakyvyytta
saavutettiin ja mitka mediat kiinnostuivat
tiedotteesta.

Jarjestelman avulla saadaan myos
seurattua syntyneen keskustelun laatua,
jotta positiiviseen ja my0os negatiiviseen
palautteeseen pystytaan reagoimaan
nopeasti.

n

Mittaaminen mm.
e  Yksittaisen viestintakampanjan
onnistuminen
e  Media- ja somenakyvyyden
kehittyminen
Oma asema mielipidevaikuttajana
Oman toimialan vaikuttamiskanavat

Laadulliset analyysit mm.
e  Mediajulkisuuden nykytila ja sen
kehittyminen
e  Saadun mediajulkisuuden laatu

Osumat  Analyysi  Raportit  Hakuasetukset Yieiset asetukset
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Mediaseurannan avulla pysyt ajan tasalla
siita, miten oma viestinta toimii. Samalla
pystyt seuraamaan omaa toimialaa ja
kilpailijoita koskevaa uutisointia.
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Mediaseurannasta on moneksi ja siksi siita hyotyy jokainen
organisaatio koosta, toimialasta ja toiminnan luonteesta
riippumatta.

Automatisoitu palvelu. Datamassojen hallinta helpottuu, kun eri
kanavista keratty tieto loytyy jasennellysti samasta paikasta.

Seurantatyokalu toimii kellon ympari. Tietoa kerataan seka
kotimaisista etta ulkomaisista lahteista

Seurantoja hakusanoista ja aihekokonaisuuksista voidaan muokata
ja tarkentaa saatujen tulosten perusteella, joten toimintavarmuus
kasvaa kayton yhteydessa ja palvelu muokkautuu organisaation
tarpeiden mukaan.
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Liiketoimintaympariston
ymmartaminen

Oma organisaatio

Mediaseurannan avulla analysoit
organisaatiosi nakyvyyden, tunnettuuden
ja maineen nykytilan. Mita brandistanne
seka tarjoamistanne tuotteista ja
palveluista puhutaan? Missa keskustelua
kaydaan? Milla volyymilla ja milla
aanensavylla?

15

Toimiala

Oman organisaation ohella on vahintaan
yhta tarkeaa pysya ajan tasalla, mista
toimialalla keskustellaan juuri nyt.

Kilpailijat

Kilpailijaseuranta on erityisen hyodyllista,
silla sen avulla saat mainiota
vertailukohtaa, johon peilata omaa
brandia ja viestintag, ja josta ammentaa
ideoita oman viestinnan kehittamiseen



Media- ja
someseuranta

Tiedotejakelupalvelun media- ja someseurannat kertovat
milloin, missa ja mita yrityksestasi uutisoidaan tai
millaista keskustelua yrityksestasi kaydaan. Niista
saadaan kattava raportti, ja voidaan analysoida tuloksia.
Raporttien kautta saadaan perusta seuraavien
kampanjoiden rakentamiseen.
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Kilpailija- ja
toimiala-analyysi

Voit helposti seurata, mita kilpailijoistasi uutisoidaan,
millaisista aiheista kilpailijasi tiedottavat ja millaiset
aiheet ovat kulloinkin pinnalla. Samalla pysyt ajan tasalla
toimialasi trendeista ja tulevaisuuden nakymista.

- Kytetyimmat arvostelut:

~  Kaytetyimmat merkinnat: e

Muutos edeliavaan  +100% @)
aikajaksoon:

Kehityssuunta 0%
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Reaaliaikaisen seurannan ansiosta voit tarttua
olemassa oleviin ilmidihin ja keskusteluihin
silloin, kun ne ovat pinnalla ja hyodyntaa
jokaisen mahdollisuuden vaikuttaa ja nakya
kohderyhmillesi.
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Kriiseista on tullut arkipaivaa ja sosiaalisessa
mediassa ne lahtevat helposti leviamaan
valtavalla vauhdilla. Mediaseuranta auttaa
my0s havaitsemaan pinnan alla kytevat kriisit
ajoissa ja valmistautumaan niihin hyvin.
Parhaassa tapauksessa kriisit valtetaan
kokonaan oikein ajoitetun ja tasmallisen
viestinnan ansiosta.

Mediaseuranta auttaa tunnistamaan ns.
hiljaisia signaaleja eli asioita, ilmioita ja
tapahtumia, jotka saattavat tulevaisuudessa
nousta uusiksi megatrendeiksi.



Saannollisella tiedottamisella luodaan
suhteita toimittajiin, kasvatetaan
yrityksen tunnettuutta ja vahvistetaan
luotettavuutta.

Jaetaan yhdessa yrityksesi tarinoita.
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