Kasvata videoiden

nakyvyytta

Opas YouTube-kanavan ja -videoiden optimointiin 2020

KANAVAT®



YouTube-optimoinnilla lisataan
videoiden katselukertoja ja
sitoutuneisuutta.

Vuonna 2022 kaikesta verkkoliikenteesta
yli 82 % tulee videoista - tama on

15 kertaa enemman kuin vuonna 2017.
(Cisco)
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YouTube-tilin auditoinnilla selvitetaan
YouTube-kanavan tila.

Auditointi kertoo, mita on tehty oikein
ja missa olisi kehitettavaa. Sen pohjalta
laaditaan kattava suunnitelma kanavan
toimivuuden parantamiseen ja

liikenteen kasvattamiseen.



I ouTube e  Opit tietdmaan, mika toimii kanavalla ja mika ei.

e Naet, miten avainsanat toimivat ja nousevat

-aud itOinnin hakutuloksissa.
hy oo I I e Saat tietoa siita, millaisia videoita kannattaisi lisata.

e "Best practices” -tiedoilla opit hyvat kaytanteet.
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YouTube
-optimoinnin
hyodyt

Parannetaan kanavan ja videoiden sijoituksia
hakutuloksissa.

Kasvatetaan hakunayttojen maaria.
Lisataan videoiden katselukertoja.

Mahdollistetaan yhtenainen asiakaskokemus osana
yrityksen muuta sisaltomarkkinointia.

Kehitetaan kanavan ulkoasu ja viesti vastaamaan
brandin linjauksia.



Otsikko (yrityksen nimi ja videosisallon aihe)

Tagit (hakusanat)

Videon kuvaus (+ linkit ja hashtagit)

Kortit (videosuositukset muista kanavan videoista)
Paatosruudut (video-/linkkisuositukset)

Pikkukuva (kuva, joka nakyy soittolistoissa ja videota
jaettaessa)

Ristiinlinkitykset (verkkosivut, Facebook, Twitter, LinkedIn)
Monetisaatiorajaukset (eli onko videossa kolmannen
osapuolen mainoksia)

Soittolistaan lisays (onko video osa kanavan jotain
soittolistaa)

Julkinen status (onko video piilotettu vai julkinen)



Kanavan
optimointi
YouTubessa

Tagit (hakusanat)
Kuvausteksti
Esittelyteksti
Soittolistat
Alkuperamaa
Kohdennukset
Ulkoasumuutokset



Tyokalut ja
mittaaminen




Millaisia tyokaluja

voidaan kayttaa?

n

Canva (thumbnailit)

VidlQ (hakusanojen seka kanavan ja videoiden tarkastelu)
SocialBlade (kayttajatilastojen seuranta)

TubeBuddy (kanavan hallinta, optimointi ja auditointi)
Google Trends (trendien muutosten seuranta)



Mita
kannattaa
mitata?

Seuraajamaarien kehitys ei ole
olennaisinta, vaan kannattaa keskittya
naihin:
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Miten nousee hakutuloksissa
Miten nousee suosituissa hauissa
Nayttokerrat

Katseluminuutit

SEO ranking -laatupisteet

CTR (Click through rate)

YouTube Overview RANGE | ALL-TIME Thu Feb 13th, 2020

2,683

YouTube Views
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Trends |
Views 7pavs B98 -4.25%

sopavs 3,07K 9.2%
Watch Time 7oavs 13.67hr -6.29%
Total 30pays 2.72d -9.54%
Watch Time 7oavs ©63.7% +12.07%
Average s0pavs 59.85% -3.55%
Search Volume 7oavs 177 -7.81%
Youtube opavs . 957 -5.81%
Search Volume ‘ pavs 169 +64.08%
Related Videos sopavs 537 +18.02%
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VidlQ-statistiikkaa
YouTube-kanavasta

Esimerkki 2

Kuluneiden seitseman paivan
aikana videoiden nakyminen
videosuosituksissa on kasvanut
yli 60%
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YouTube-optimoinnillaaajempaa nakyvy
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Google-
nakyvyys
paranee
YouTube-

optimoinnilla
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Google ja YouTube toimivat itsenaisina hakukoneina:
Google-hakukone omana ja YouTube-palvelu omana.

Myos Google tarjoaa yha enenevissa maarin
hakutuloksissaan videosisaltoa.

Google suosii hakutuloksissa laadukkaita
videosisaltoja.

Kun Google-tuloksiin tulevat lisaksi
YouTube-videot, Google-hakutuloksien
listauksesta isompi osa saadaan katettua omilla
sisalloilla.



Optimointi parantaa
YouTube-kanavan ja videosisaltojen
orgaanista loydettavyytta seka
YouTubessa etta Googlessa.

Jo kahdessa viikossa nahdaan selkeaa
parannusta tuloksissa.
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