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Opas YouTube-kanavan ja -videoiden optimointiin 2020





YouTube-tilin auditointi





● Opit tietämään, mikä toimii kanavalla ja mikä ei.

● Näet, miten avainsanat toimivat ja nousevat 
hakutuloksissa.

● Saat tietoa siitä, millaisia videoita kannattaisi lisätä.

● ”Best practices” -tiedoilla opit hyvät käytänteet.
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YouTube-optimointi käytännössä



● Parannetaan kanavan ja videoiden sijoituksia 
hakutuloksissa. 

● Kasvatetaan hakunäyttöjen määriä.

● Lisätään videoiden katselukertoja.

● Mahdollistetaan yhtenäinen asiakaskokemus osana 
yrityksen muuta sisältömarkkinointia.

● Kehitetään kanavan ulkoasu ja viesti vastaamaan 
brändin linjauksia.
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● Otsikko (yrityksen nimi ja videosisällön aihe)
● Tagit (hakusanat)
● Videon kuvaus (+ linkit ja hashtagit)
● Kortit (videosuositukset muista kanavan videoista)
● Päätösruudut (video-/linkkisuositukset)
● Pikkukuva (kuva, joka näkyy soittolistoissa ja videota 

jaettaessa)
● Ristiinlinkitykset (verkkosivut, Facebook, Twitter, LinkedIn)
● Monetisaatiorajaukset (eli onko videossa kolmannen 

osapuolen mainoksia)
● Soittolistaan lisäys (onko video osa kanavan jotain 

soittolistaa)
● Julkinen status (onko video piilotettu vai julkinen)
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● Tagit (hakusanat)
● Kuvausteksti
● Esittelyteksti
● Soittolistat
● Alkuperämaa
● Kohdennukset
● Ulkoasumuutokset
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● Canva (thumbnailit)
● VidIQ (hakusanojen sekä kanavan ja videoiden tarkastelu)
● SocialBlade (käyttäjätilastojen seuranta)
● TubeBuddy (kanavan hallinta, optimointi ja auditointi)
● Google Trends (trendien muutosten seuranta)
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Seuraajamäärien kehitys ei ole 
olennaisinta, vaan kannattaa keskittyä 
näihin:

● Miten nousee hakutuloksissa
● Miten nousee suosituissa hauissa
● Näyttökerrat
● Katseluminuutit
● SEO ranking -laatupisteet
● CTR (Click through rate)
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Esimerkki 2
Kuluneiden seitsemän päivän 
aikana videoiden näkyminen 
videosuosituksissa on kasvanut 
yli 60%

Esimerkki 1
VidIQ-statistiikkaa 
YouTube-kanavasta



YouTube-optimoinnilla laajempaa näkyvyyttä



● Google ja YouTube toimivat itsenäisinä hakukoneina: 
Google-hakukone omana ja YouTube-palvelu omana.

● Myös Google tarjoaa yhä enenevissä määrin 
hakutuloksissaan videosisältöä.

● Google suosii hakutuloksissa laadukkaita 
videosisältöjä.

● Kun Google-tuloksiin tulevat lisäksi 
YouTube-videot, Google-hakutuloksien 
listauksesta isompi osa saadaan katettua omilla 
sisällöillä.
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